Rio de Janeiro: a primeira cidade reconstruida on-line

I LOVE RIO
SUMARIO EXECUTIVO

Um portal socialmente responsdvel,
visando a valorizar a imagem e a cultura
do Rio de Janeiro e a facilitar o turismo,
0s negdcios e o intercadmbio cultural por
meio de informacodes significativas e
qualificadas, em escala global.

INTRODUCAO

Apresentado em inglés para atingir um publico mais amplo, o objetivo do | LOVE RIO
€& promover, melhorar e divulgar globalmente a imagem da Cidade e do Estado do
Rio de Janeiro.

Como um portal de internet de classe mundial sem paralelo, | LOVE RIO conta com
mais de 25.000 pdginas de conteudo original qgue comemoram a histéria, cultura e
beleza da cidade e estado do Rio de Janeiro, Brasil.

SIMBOLO 'l LOVE RIO'

'EU AMO RIO' € parte integrante da cultura carioca, entdo a frase em inglés 'l LOVE
RIO' foi escolhida como marca e simbolo do projeto e traduzida em 70 idiomas,
assim divulgando internacionalmente uma mensagem de amor e orgulho brasileiros
pelo Rio de Janeiro.

IMPACTO ECONOMICO

| LOVE RIO divulga lugares e eventos pouco conhecidos, podendo resultar em uma
extensdo da permanéncia no Rio de Janeiro de até 12% dos turistas para uma
média de 1 ou 2 dias a mais, gerando uma renda adicional para os negécios e a
economia do Estado entre 120.000.000 e 240.000.000 reais por ano, baseado em
estatisticas oficiais.




PORTFOLIO

| LOVE RIO inclui um portfélio de livros e produtos, e o portal ILOVERIO, direcionados
tanto para os leitores estrangeiros, quanto para os usudrios brasileiros. Cada produto
do portfdlio | LOVE RIO usa uma estratégia diferente para promover a imagem e a
cultura do Rio de Janeiro.

MARCAS & DESENVOLVIMENTO COMERCIAL

| LOVE RIO fransformou a frase em um simbolo e em uma marca que pode ser
licenciada por qualquer fabricante em qualquer categoria de produto.

A essencialmente nenhum custo, a marca | LOVE RIO permite que pequenas e
grandes empresas aproveitem novos mercados, aumentem suas vendas e
contribuam para uma economia mais saudavel da cidade e do estado.

A marca | LOVE RIO fransforma qualquer produto em souvenir.
VISAO GERAL

Definido pela midia como “a primeira cidade reconstruida on-line” e “a primeira
enciclopédia virtual do Rio de Janeiro,” | LOVE RIO é um projeto de porte
internacional, fruto de anos de trabalho concebido para mostrar a Cidade e o
Estado do Rio de Janeiro em perspectivas histéricas, turisticas e culturais Unicas
como nunca feito antes, em nenhuma regido do mundo.

O MAIOR SITE DO MUNDO PARA UMA CIDADE

Com cerca de 25.000 paginas de conteldo em inglés, milhares de fotos e centenas
de milhares de links internos e externos, | LOVE RIO oferece uma nova interpretagao
turistica-cultural, além de apresentar informacdes Uteis para visitantes e usudrios.

O portal foi concebido para mostrar como cada caracteristica do Rio de Janeiro
chegou a se desenvolver, proporcionando uma explicagdo de como vdarios lugares
do Rio de Janeiro afetam a vida, as tradicoes e as produgoes artistico-
culturais cariocas e fluminenses.

| LOVE RIO divulga projetos e iniciativas relacionadas com a conservagao da
natureza, a preservacdo do meio ambiente em seus aspectos fisicos e culturais, e
sua harmonizagcdo com o desenvolvimento regional, além de providenciar links
diretos para os vdrios institutos responscveis por estas atividades.

O trabalho enfatiza amplamente o respeito pela natureza e o turismo sustentavel,
valorizando a importéncia da protecdo ambiental nas iniciativas publicas e
privadas.




AMBITO

Parte do | LOVE RIO, portal e revistas, € dedicada a 16 cidades do estado do Rio de
Janeiro. Para cada uma destas cidades, enfatiza-se a histéria, a natureza, os eventos
culturais, mais a gastronomia e as opgcoes de hospedagem e negdcios, objetivando
aumentar o interesse de turistas e empresdarios internacionais por todo o Estado do
Rio de Janeiro, além da Capital.

DIVULGACAO

A estratégia da | LOVE RIO inclui parcerias e o uso de dominios de alta visibilidade,
tais como www.cidademaravilhosa.com e um conjunto de  websites
complementares.

SITES INTERNACIONAIS

Para estabelecer uma presenca internacional, 70 sites complementares resumidos e
separados foram publicados em 70 idiomas diferentes.

Cada site oferece uma visdo geral infrodutéria abrangente do turismo, da culturg, e
da economia do Rio de Janeiro, e todos levam os visitantes de volta para o portal
principal de 25.000 pdaginas.

IRMANDADE RIO DE JANEIRO - BOSTON

| Love Rio atualmente estd promovendo e mediando uma irmandade entre o Rio de
Janeiro e Boston, estabelecendo uma plataforma para o importante comércio
bilateral ¢, nGdo menos importante, destacando globalmente a centralidade e o
significado do Rio de Janeiro como podlo cultural e lar de oportunidades de
investimentos promissores.

MIDIA

| LOVE RIO apareceu na midia brasileira e global, incluindo CNN, Yahoo Finance,
Globo, Folha de S.Paulo, Veja, Rio Economia, CBN, ABC7, FOX19, RTBF, NIEWSNL, SBS
e muitos outros, em cada um recebendo cobertura positiva e refletindo
positivamente a cidade como um todo.

Uma foto da noite da inauguracdo apareceu na midia internacional, juntamente
com vdarios presidentes e chefes de governos, € na Times Square em New York.




APOIADORES OFICIAIS

| LOVE RIO j& ganhou e garantiu o apoio institucional e governamental de mais de 40
entidades brasileiras nos niveis municipal, estadual e federal, fazendo do portal uma
plataforma multi-lingual institucionalmente apoiada, mas de propriedade privada,
independente, e com um alcance global extraordindrio.

| LOVE RIO j& conta com o suporte oficial da TurisRio SETUR-RJ, Embratur, Riotur,
Niterdi Empresa de Lazer e Turismo NELTUR, Secretaria Municipal da Cultura SMC-RJ,
SMC-RJ RioFilme, Liga Independente das Escolas de Samba do Grupo Especial do
Rio de Janeiro - LIESA, Secretaria Municipal de Meio Ambiente - SMAC-RJ, Instituto
Estadual do Ambiente - INEA, Secretaria do Estado do Esporte Lazer e Juventude - RJ,
Secretaria Municipal de Esportes e Lazer - SMEL-RJ, Associacdo Brasileira de Hotéis Rio
de Janeiro, Associacdo de Cama & Café e Albergues do Estado do Rio de Janeiro -
ACCA-RJ, Sindicato dos Guias de Turismo do Rio de Janeiro - SINDGTUR, Sindicato
das Agéncias de Turismo do Estado do Rio de Janeiro - SINDETUR, Associacdo
Brasileira de Agéncias de Viagens do RJ - ABAV/RJ, Pargue Nacional da Tijuca, Rio
de Janeiro Convention & Visitors Bureau, Federacdo de Convention & Visitors
Bureaux do Estado do Rio de Janeiro, Petrépolis Convention & Visitors Bureau, Cabo
Frio Convention & Visitors Bureau, Nova Friburgo Convention & Visitors
Bureau, Teresopolis Convention & Visitors Bureau, Angra dos Reis Convention & Visitors
Bureau, BuUzios Convention & Visitors Bureau, Macaé Convention & Visitors Bureau,
Prefeitura de Niterdi - NELTUR, Prefeitura de Maricd, Prefeitura de Nova Friburgo,
Prefeitura de Arraial do Cabo, Prefeitura de Cachoreiras de Macacu, Prefeitura de
Miguel Pereira, Prefeitura de Angra dos Reis, Prefeitura de Saquarema, Prefeitura de
Cabo Frio, Prefeitura de Rio das Ostras, Prefeitura de Paraty, Prefeitura de Armacdo
dos Buzios (Secretaria de Turismo, Cultura e Patriménio Histdrico), Prefeitura de
Petropolis (Fundacdo de Cultura e Turismo de Petrdpolis), Secretaria Municipal de
Turismo / Prefeitura Municipal de Teresdpolis-RJ, Prefeitura de Macaé, e Servico de
Apoio ds Micro e Pequenas Empresas no Estado do Rio de Janeiro - Sebrae/RJ.

Cristo Kedeutor, Kio de Janeino

Special Tumination Night
July 26tk, 2016
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